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Lloc de realitzaci6:
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Preu: 2.150 €

Cal mantenir una entrevista prévia amb el coordinador (César Duch). Hicolrlabora

L'import de la matricula és bonificable mitjancant la Fundacién Tripartita para la Formacion en el @

Empleo, sempreiquanescomptiamb uncrédit suficient. L’Agencia de Desenvolupamentdel Bergueda POSTGRAUEN

pot gestionar sense cost addicional la bonificacio a les empreses que ho sol-licitin. e b

s s -
Consulteu descomptes i modalitats de pagament. =TI N ego c I S
Places limitades per rigor6s ordre d’inscripcio. ) n
aces Internacionals

L'organitzaciot es reserva el dret de suspendre el postgrau si no s’arriba al nombre minim d’inscrits.
. (4a edicio)
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El marc d’actuacié internacional de les empreses ha canviat molt en els darrers anys.
L’obertura i la interdependéncia de les economies ha conduit a la globalitzaci6 dels
mercats i ha impulsat que les empreses que hi operen hagin de fer front a un pro-
cés d’internacionalitzacié que no es pot aturar. Tanmateix, moltes petites i mitjanes
empreses amb potencial exportador encara no han donat el pas decisiu en el procés
d’internacionalitzaci6 a la vegada que veuen que aquest és el cami per al creixement.

Conscients d’aquestes necessitats i per contribuir a la millora de la competitivitat de
les empreses, la Universitat de Vici ’Agéncia de Desenvolupament del Bergueda volen
impulsar el Postgrau en Negocis Internacionals amb la finalitat de formar professio-
nals experts en la gestid de mercats exteriors que siguin capacos d’impulsar i conso-
lidar el procés d’internacionalitzaci6 de les empreses.

OBJECTIUS

- Conscienciar els participants que les empreses han de fer front a un entorn cada vegada més com-
petitiu que requereix una visio global i un enfocament estratégic.

- Desenvolupar les competéncies professionals que han de tenir les persones que en el si de les
empreses han d’impulsar un procés d’internacionalitzacio.

- Desenvolupar els coneixements i les tecniques més adequades perque els participants puguin dis-
senyar i desenvolupar una estratégia internacional adequada a la propia estructura empresarial.

- Fer una reflexi6 sobre la situaci6 actual de 'empresa, coneixer les oportunitats de negoci internaci-
onal, avaluar el potencial internacional de l'empresa i conéixer les diferents estrategies per establir
acords internacionals.

- Facilitar una visi6 integrada i global dels mercats en el seu entorn més ampli, tant pel que fa als
escenaris globals com als de la Unidé Europea i als de 'economia espanyola.

PLA D’ESTUDIS

Madul l. La gestio eficient dels recursos financers
Risc pais. Sistemes de pagament. Financament de les operacions de comerc exterior. Control de can-
visiinversions. Analisis economic financer. Opcions i futurs.

Madul ll. Aspectes legals del negoci Internacional

El marc juridic de la contractaci6 internacional. La compravenda internacional. El contracte d’agent
i distribucié comercial. Contractes de franquicia i de transferencia de tecnologia. Joint venture inter-
nacional. Contractes relatius a la propietat industrial. Dret de la competéncia.

Madul lll. La negociaci6 en els mercats internacionals
Bases de la negociacié multicultural. Criteris de referéncia per a les negociacions. Estil del negociador
segons el seu origen cultural. Estructura i etapes de la negociaci¢ internacional. La preparacio de la
negociacio internacional. Factors d’exit del negociador.

Modul IV. Marqueting internacional i direccié de vendes

Investigacidé de mercats. Estratégies d’entrada als mercats internacionals. Politiques de produc-
te. Politiques de distribucié comercial internacional. Politiques de preu. Politiques de comunicacio.
Estratégia i direccié de vendes. Marqueting digital.

Modul V. La comunicaci6 internacional

La comunicacié corporativa. L'organitzacié de la comunicacié corporativa. La campanya de comuni-
cacio. El pla de comunicacié. Les campanyes publicitaries. La comunicacié externa amb els mitjans.
La comunicacio interna. Principis i eines.

Modul VI. Relacions internacionals per a les empreses
Elmoén avui. Laimportancia del relativisme cultural. Unié Europea. Mercats d’Europa de L’Est. Paisos
Nordics. Estats Units i América Llatina. EL mon arab islamic i la Mediterrania. Asia (Xina, Japé, India).

Modul VII. Communication skills (en anglés)
Angles de negocis escrit. Presentacié de 'empresa. Presentaci6 de producte o servei. Atencié al client.
Estils de gestio.

Modul VIIL. Projecte final
Projecte empresarial internacional. Recerca. Seleccié d’informaci6. Analisis DAFO. Estratégies.
Timing. Pressupost. Rendibilitat.

EMPRENEDORIA

Els alumnes del Postgrau podran comptar amb 'assessorament personalitzat per part de la Unitat
d’Emprenedoria de la Universitat de Vic per al desenvolupament d’un projecte empresariali/o la millo-
ra de la seva capacitat emprenedora.

PROFESSORAT

Maria Antdnia Pujol. Llicenciada en Filologia. Master en Direcci6 de Comunicacié Empresarial
i Institucional. Master en Direcci6 de la PIME Internacional. Professora de la Universitat de Vic en
Marqueting Internacional. Experiéncia en mercats asiatics.

César Duch i Martorell. Doctor en Ciéncies Economiques. Llicenciat en Ciéncies Economiques.
Llicenciaten Dret. Professorde laUniversitatde Vicen Global Communication Strategiesilnternational
Marketing. Professor acreditat per la New Haven University (USA). Professor visitant de la Winthrop
University (USA). Més de 25 anys d’experiéncia en mercats internacionals.

Josep Lluis Aznar. Advocat consultor d’empreses, especialitzat en mercats d’Africa, América Llatina i
Europa. Més de 20 anys com a consultor internacional.

Xavier Fornt i Alsina. Consultor d’I[FC-Banco Mundial, Washington. Fundador del Grupo de Expertos
de créditos documentarios del Comité Espanol de la CCI.

WillemVanRosem. Bachelor’'s Degree of Science Tourism Administration (University of New Hampshire,
USA). Master Certificate Service Culture & Customer Service (Cornell University, E-Cornell, New York,
USA). Més de 30 anys d’experiéncia en direcci6 estrategica i mercats internacionals.

Sergi Gill. Llicenciat en Farmacia. Master en Alta Direccié d’Empreses ADE per ESADE, BPSE per IEMD
Lausanne. Més de 30 anys d’experiencia en direccio estrategica en el sector industrial i de la salut.

Zahaira Fabiola Gonzalez Romo. Doctora en Publicitat i Relacions Publiques (UAB). Professora de la
Universitatde Vicen Campanyes de Comunicacié Global. Directorade la Agencia La Casita Comunicacion.

Susanna Arizti. Llicenciada en Ciéncies Econdomiques (Universitat de Deusto). Master en Business
Administration MBA. Directora comercial Europa. Experta en mercats de Russia i Europa Oriental.

Shu-Hui Chou. ETP Corea per a la Comissi6 Europea. Consultora i responsable del mercat Asia-Pacific.
Professoraiintérpret de xinés. Més de 16 anys d’experiéncia en mercats internacionals, especialment
en el mercat asiatic.

Javier Albarracin. Llicenciat en Ciéncies Politiques i Administracié Publica, especialitat de relacions
internacionals. Master en Relacions Internacionals. Ex Cap del COPCA a Orient Mitja i Africa del Nord.
Director de Socioeconomic Development - Institut Europeu de la Mediterrania (IEMed).

Es convidaran directius d’empreses perqué transmetin les seves experiencies exportadores i d’inter-
nacionalitzacio, i representants d’institucions i organismes especialitzats en aquest ambit.

ACCES

El postgrau s’adreca a:

- Directius d’empreses i comandaments intermedis amb responsabilitat directa per impulsar i desen-
volupar Uestratéegia internacional i que tinguin interes a desenvolupar competéncies professionals
en 'ambit dels mercats exteriors.

- Empresaris i directius de pimes que veuen en la internacionalitzacio de les seves empreses una via
imprescindible per al seu creixement i desenvolupament.

- Diplomats, llicenciats i graduats universitaris amb una clara motivacio per a la internacionalitzacié
de 'empresa i que desitgin integrar-se en un departament d’internacionalitzacio.

Per accedir als estudis de postgrau cal estar en possessio d’una titulacié universitaria.

En alguns casos, previa entrevista amb el coordinador, podran sol-licitar 'accés al programa formatiu
persones sense titulacié que acreditin una experiéncia professional. Un cop completat el programa,
obtindran un certificat d’extensié universitaria.

Per accedir a la formacio6 caldra realitzar una entrevista prévia amb el coordinador del postgrau (César
Duch).

PERFIL PROFESSIONAL

El postgrau en Negocis Internacionals ofereix la formacio per respondre amb excel-léncia al ventall
de noves exigéncies de 'empresa d’avui, preparant professionals que poden exercir en diverses arees
d’una empresa: caps d’exportacio, directors comercials, responsables de marca (Brand Managers),
responsables de producte (Product Managers), responsables d’area (Area Managers), responsables
de divisi6 (Division Managers), responsables de negoci (Business Managers), caps i directius de mar-
queting internacional, de filials, etc.

TiTOL

Postgrau en Negocis Internacionals.



