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La nova proposta de logotip és més simple. Facilita la seva aplicació en
diferents suports i materials. 
És conceptual, en línia dels logos actuals. 

Tipografia. Se li dóna importància al text i es llegeix perfectament.

El símbol. De línies orgàniques i essencials, representa una muntanya (Pedraforca) 
i la teulada d’una casa. 
La muntanya té a veure amb la natura i ens situa al territori.
La teulada té a veure amb les persones, un Berguedà que acull, on hi viu gent.
També pot semblar un ocell que vola, unes ales de papallona, un cor...
En tot cas és un logo que suggereix vida.

1. Logotip
1.1 Composició

Formats especials grans

Vertical Horitzontal
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1. Logotip
1.2 Color

El color corporatiu del logotip és el verd. 

També contempla unes versions en negre i en blanc si el fons ho requereix.

El verd és el color de la natura, del creixement, de la joventut, de la salut i de la tranquil·litat. 

Logotip en negre sobre fons
amb un grau de saturació 
inferior al 40%

Color prioritari

Logotip en negatiu quan el 
grau de saturació del fons és 
superior al 40%

 PANTONE  370 PC
 CMYK  62, 1, 100, 25 
 RGB  106, 149, 41
 HEX/HTML  6A9529
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1. Logotip
1.3 Tipografi a

Fabrikat
La tipografia que acompanya el símbol és la Fabrikat.  Es tracta d’una tipografia de disseny geomètric basat 
en les tipografies dels enginyers alemanys del segle XX.  Presenta una aparença senzilla i precisa, i ofereix 
una gran llegibilitat.  Contrasta visualment amb l’isotip de línies orgàniques. 

Lato
Lato és la nostra família tipogràfica de pal sec i té una gran varietat de pesos i versions. Té una gran 
llegibilitat, inclús en cossos de text molt reduïts.
https://fonts.google.com/specimen/Lato

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVXYZabcdefghijklmnñopqrstuvxyz:,€¢@&%

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVXYZabcdefghijklmnñopqrstuvxyz:,€¢@&%

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVXYZabcdefghijklmnñopqrstuvxyz:,€¢@&%

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVXYZabcdefghijklmnñopqrstuvxyz:,€¢@&%

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVXYZabcdefghijklmnñopqrstuvxyz:,€¢@&%

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVXYZabcdefghijklmnñopqrstuvxyz:,€¢@&%

Lato light

Lato Regular

Lato Italic

Lato Medium

Lato Bold

Lato Black
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1. Logotip
1.4 Usos incorrectes

El Berguedà
terra de futurs

Respectar combinació de colors
Versió correcta

No deformar

Utilitzar colors corporatius

No utilitzar altres famílies tipogràfiques

No utilitzar contorns

No aplicar ombres
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CAPÍTOL II

Harmonització
amb logos
institucionals
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1. Composició
Ús preferent
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2. Aplicacions
2.1 Paper de carta

Oluptaturi vit vendissum, 

nit apisci odit id qui volorporpore dolupta sinus, omnitatus aciisin ihilla vellabo. 
Nam fugitem experna ti unt.

Pa consequatur, quatur, con escidunt apera dolore, omnis volessi as veliqui 
inverum volorporro eosti um que pedistore, eostrum facerep ernati bus pro offi  -
cidi cum fugiasp erissitae verferi scitae omnimintem dessequi corepro volorro 
resciuria dolo in rehenisto ommoluptas maiore si dolore cor adis incipid exererr 
unti busae non rerum quam facepro excepro bea con ne volesciis mint molores 
toratquam esendip saperis ulparum eostorest adit alitaquos aliquat uriti o eos 
alisti os unt lab iducius, sitatus.

Ost aborem sequaecto disto et elesecesti as maximil luptat odit laturernat pa 
quunti as ped erovidiatem quam sinvele nihicipis esci offi  cati unt labores mod 
quis eos dolo blabori dolor si vide pa sapideni commolu ptatese quiderspe 
molo quam facestem ide pa simpe doluptati on prero tem ad mos autem labo-
repernat assim volupistem dus sitati atem nis sunti s nos undic te et eume non 
reperae. Nati s aciisciis volore eaque volo blaboris nis dem quas es doloritati o 
tet aut ident quo eos cuptat quae di velliquosam quassit odit is doles sequodi-
ta si aut et a arupis eum que nobis seriae. Nam, secepra tenimilia int.

Ta int. Dolorum qui consecae. Dolum quos et lab id errum quibus evendios 
quam quae nullabor sume nonetur re voluptur arunt et deniene dolorati on 
eniet labo. Ut et vendae volupicab invel iliquate nis plicipic tor molupta volo-
reheni temque dis atquatus magni doluptas si tectotatem as modi offi  caborio 
explacea qui di occaborios non rem non nonserrum de offi  cimin plicabo repera 
cusciis deliti anit velia dolor adignimet alit vendi odi dolorer uptat.

Volorerumqui volo ma cus eius dellum expliquias imost, ulles dolestrunt quo 
eum ipsandu cipsaer upti busam lautem doloreh endebis impelent aut et fa-
cesequam rem es escidel iti orrum lam volupta que volupis eati um aciis ipsam 
autati bus, ommodi adi opta veliqui audandunt volent atur? Quis dic toreperciis 
rempore sae aut possimpor am reribus derferibus cone conet inveniment, 
quidis alit esti asi minctam di saperem poruntur?

C/ Barcelona, 49, 3r  - 08600 Berga - Tel. (+34) 938 213 553- www.ccbergueda.cat
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2. Aplicacions
2.2 Sobre

C/ Barcelona, 49, 3r
08600 Berga
(+34) 938 213 553
www.ccbergueda.cat
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2. Aplicacions
2.3 Carpeta

C/ Barcelona, 49, 3r
08600 Berga (Barcelona)
(+34) 938 213 553
ccbergueda@ccbergueda.cat
www.ccbergueda.cat

papereria.indd   39 15/2/16   11:06
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2. Aplicacions
2.4 Targeta de visita

Xxxxxx Xxxxxxx
Tècnic xxxxxxxx xxxxxxx xxxxxxx xxxx

C/ Barcelona, 49, 3r
08600 Berga
(+34) 938 213 553
ccbergueda@ccbergueda.cat
www.ccbergueda.cat
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2. Aplicacions
2.5 Signatura d’email

C/ Barcelona, 49, 3r
08600 Berga
(+34)  938 213 553
www.ccbergueda.cat
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2. Aplicacions
2.6 Web
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2. Aplicacions
2.7 Vídeo

Fotograma 1

Crèdits

Fotograma 2

Tancament de vídeo

www.bergueda.cat
#
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2. Aplicacions
2.8 Diapositi va powerpoint
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CAPÍTOL III

Material
de difusió
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1. Aplicació del logo
1.1 Logo en color

Sa
ng

Sa
ng

1
aplicació 

prioritària

2 3 4
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Sa
ng

Sa
ng

1
aplicació 

prioritària

2 3 4

1. Aplicació del logo
1.2 Logo en ti nta negra
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1. Aplicació del logo
1.3 Usos incorrectes

A4

3

21

4
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2. Formats
2.1 A una cara recomanats

2.1.1 Postal 15x15 cm

2

4

15x15
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2. Formats
2.1 A una cara recomanats

2.1.2  A5

A5
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A5
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2. Formats
2.1 A una cara recomanats

2.1.3  A4

A4
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A4
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2. Formats
2.1 A una cara recomanats

2.1.4  A3

A3
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A3



30

2. Formats
2.1 A una cara recomanats

2.1.5  Rollup
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2. Formats
2.2  A dues cares recomanats

2.2.1  Postal 10x21 cm

10x21
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2. Formats
2.2  A dues cares recomanats

2.2.2  Postal 15x15 cm

DorsCara

15 x 15

2

3
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2. Formats
2.2  A dues cares recomanats

2.2.3  A5

A5 A5

3

4
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A5A5

2

3
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2. Formats
2.2  A dues cares recomanats

2.2.4  A4

A4 A4
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A4 A4
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3. Publicitat 
i marxandatge

3.1 Anuncis

3.1.1 Pàgina sencera

pàg. 
sencera

2

3
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3. Publicitat 
i marxandatge

3.1 Anuncis

3.1.2 Mitja pàgina

Mitja pàg.

2
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3. Publicitat 
i marxandatge

3.1 Anuncis

3.1.3 Faldó

faldó
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3. Publicitat 
i marxandatge

3.1 Anuncis

3.1.4 Opis
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3. Publicitat 
i marxandatge

3.1 Anuncis

3.1.5 Banderola
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3. Publicitat 
i marxandatge

3.1 Anuncis

3.1.6 Busos
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3. Publicitat 
i marxandatge

3.1 Anuncis

3.1.7 Bànners

Frame 1: contingut publicitari

Frame 2
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3. Publicitat 
i marxandatge

3.2 Marxandatge


